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  الهوية التسويقية للسلطنةشعارتدشين 

 

تدشـين شـعار الهويـة التـسويقية للـسلطنة        م ، حفـل   2009 ينـاير    25 الأحـد  أمس مساء   أقيم

هيــثم بــن طــارق آل ســعيد  / الــسمو الــسيدتحــت رعايــة صــاحب   بفنــدق قــصر البــستان وذلــك 

الـسعادة الـوزراء و   و   عدد من أصحاب السمو و المعالي بحضور وزير التراث و الثقافةالموقر

ــوزارات  ــاع الخـــاص    و المعنيـــةوكـــلاء الـ ــافة إلـــى مؤســـسات القطـ ــدراء العمـــوم بالإضـ  و  ومـ

 .المعنيين بالدولة

 

ليعلن بداية مرحلة جديدة في مجـال       يأتي تدشين شعار الهوية التسويقية للسلطنة       حيث  

خلق رؤية وطنيـة مـشتركة ضـمن القطاعـات       التسويق و الترويج للسلطنة ، وذلك من خلال         

 تعكـس   للـسلطنة ،   متميزة ومتكاملة العناصر      تسويقية من خلال ترويج هوية    المستهدفة

يــز العناصــر والمميــزات التنافــسية التــي تتمتــع بهــا بأســلوب عــصري فعــال يــساهم فــي تعز    

 علــى المــستوى المحلــي و الإقليمــي و   لــدى الجمهــور عــن الــسلطنةوخلــق انطبــاع ايجــابي

 .الدولي

و الخطط المستقبلية الطموحة لتنمية الاقتصاد العمـاني  وهو ما يساهم بدوره في تعزيز  

تعزيــز مــساهمة القطاعــات غيــر النفطيــة فــي إجمــالي النــاتج المحلــي وجــذب الاســتثمارات     

 من خلال تنسيق جميع الجهود و المبـادرات و الـرؤى فـي              ،  المنتج المحلي   الأجنبية و تشجيع    

القطاعــات المختلفــة حــول الهويــة التــسويقية للــسلطنة ، ومــن الــضروري أن تكــون لــدينا       



 

ــدة  ــائل موحـ ــةرسـ ــات   و ثابتـ ــع القطاعـ ــر جميـ ــالتجـــسد عبـ ــاط الاتـــصال    التزامنـ ــع نقـ ــر جميـ  عبـ

 . الخارجي للدولةالداخلي و

 

إن مفهـوم الهويـة التـسويقية فـي حـد ذاتـه لـيس حـديثا مـن حيـث التطبيـق                       ر  والجدير بالذك 

علــى الــسلع والمنتجــات والخــدمات علــى حــد ســواء حيــث انتهجــت العديــد مــن الــشركات         

 الـى   سـاعية فـي ذلـك      والمؤسسات هذا المسلك في سبيل التعريف بمنتجاتهـا وخـدماتها         

 تلـك التـي تعتبـر        الخـدمات لا سـيما    محاولة خلق ميزة تنافسية تميزها عن بـاقي المنتجـات و          

 .  والامثلة على ذلك كثيرة منافسة لها

 وحــين أثبــت هــذا الــنهج فعاليتــه ونجاحــه قــام بعــض الخبــراء والمتخصــصين بدراســة مــدى        

 تبنــي نفــس تلــك المبــادئ التــسويقية وتــسخيرها فــي ســبيل التــرويج والتــسويق          إمكانيــة

 حداثتـه النـسبية مـن حيـث التطبيـق      ظ التوجـه نلاح ـ  تاريخ تطور هذاإلىوإذا ما نظرنا    للبلدان

 عامـا حتـى وصـل    15ال لا يتجـاوز  الأحيـان كثيـر مـن    عديد مـن الـدول والـذي فـي     في ال  الفعلي

 . من الناحية العلمية والتطبيقيةإليه ما وصل إلى

 

  

ــة كبيــرة  الــنهجونظــرا لمــا يمثلــه هــذا     ــ مــن أهمي خــلال  فقــد تــم   للتطــور العــالمي ة ومواكب

 تـشكيل لجنـة برئاسـة معـالي مقبـول بـن علـي بـن سـلطان وزيـر                      الـثلاث الماضـية    السنوات

وزارة وكيــل  وكــلاء الــوزارات التاليــة    الــسعادةأصــحاب التجــارة والــصناعة وعــضوية كــل مــن  

 وزارة الماليــة و وزارة كيــل و والاقتــصادية للــشؤون وزارة الاقتــصاد الــوطني وكيــل و الــسياحة

شرطة عمــان مــدير عــام الــشؤون الماليــة ب ــوزارة الإعــلام ووكيــل  و  للنقــلالنقــل والاتــصالات

السلطانية و رئـيس غرفـة تجـارة وصـناعة عمـان والـرئيس التنفيـذي للمركـز العمـاني لتـرويج                     

الاستثمار وتنمية الصادرات تحـت مـسمى لجنـة التـسويق والتـرويج للـسلطنة و التـي قامـت                    

قبــل اللجنــة للقيــام بإعــداد الإســتراتيجية  بالإشــراف و متابعــة الــشركة التــي تــم اختيارهــا مــن   

 حيـث قامـت الـشركة بمـسح شـامل لبـرامج تـرويج الـسلطنة القائمـة                   ،التسويقية للسلطنة   



 

خلال تلك الفترة في الجهات الحكومية والخاصة وإجراء البحـوث داخـل الـسلطنة و خارجهـا           

ــال التجاريــة و الــسياح لمعرفــة ان        ــمل مختلــف الــشرائح ومنهــا فئــات الأعم طباعــاتهم عــن  ش

السلطنة بالإضافة الى قيـام الـشركة بعقـد  لقـاءات متخصـصة مـع مختلـف المـسؤولين و                     

وتـم مـن خلالهـا تحديـد مـا          ) حكوميـة و خاصـة    ( بالسلطنة في مختلف القطاعـات       المعنيين

تتمتع بـه الـسلطنة مـن مزايـا القـوة و الـضعف و الـسمات المميـزة ، التـي ترقـى بـأن تـشكل               

 . ويقية للسلطنةملامح الهوية التس

 

 التسويقية للسلطنة بدأت الشركة المنفذة للمشروع الإستراتيجيةواستنادا لمعطيات 

يأتي الذي  للسلطنة ولهوية التسويقيةا  لشعار الإخراجي وفي التركيز على الجانب الفني

ليجسد الموروثات والكنوز التي تتمتع بها السلطنة متحدة مع بعضها البعض بتجانس 

 في مزيج يجمع أفضل سلوب عصري ممتدا من جذور الأصالة العمانية العريقةتام وبأ

لسفن لتراث البحري و اا و الشواطيء، وجبال الحجر ، و رمال وهيبةك الطبيعيةالمقومات 

 .،  بالإضافة إلى اللبان الحياة البحرية الغنية و  ، التقليدية

 

ن تجارب فريدة طبيعية تأسر ويمثل الشعار أفضل ما يمكن أن تقدمه سلطنة عمان م

مخيلة الزائر منذ الوهلة الأولى لتجسد شخصية هذا البلد المتميز من خلال إبراز هذه 

العناصر المتمثلة في السهول والجبال واللبان والإنسان العماني وغيرها من التضاريس 

 .والعناصر الطبيعية والإرث الثقافي والحضاري والبحري

 

 تجسيد المضامين الطبيعية الآسرة ديد من مراحل التطور من حيثو لقد مر الشعار بالع

حيث تلتقي وتتفاعل . التي تتمتع بها سلطنة عمان وصولا إلى شكله الفني الحالي

في مزيج فني لا يخلو ) عمان(الخطوط الأربعة والتي إنبثقت في أساسها من حروف كلمة 

 .وان والرسم الفني لتلك الخطوطمن الجاذبية والرونق المتجانس من حيث إنتقاء الأل

 



 

كمــا تــم رســم الحــروف العربيــة و الانجليزيــة لكلمــة ســلطنة عمــان بــصورة عــصرية تــوحي           

بالتوازن بين الحياة التقليدية من جهة ، ومسيرة النهضة التي قطعتها السلطنة للوصول             

  .إلى القرن الحادي و العشرين من جهة أخرى

 


